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Vasaborgen - en port till historien

Besodkscentret pa Uppsala slotts borggard ar ocksa tankt att bli
en ny entré till Vasaborgens 1500-talsruiner som gor det moj-
ligt att halla 6ppet aret om och beratta Uppsala slotts historia
pa ett levande satt.

| sex ar har jag varit delaktig i driften av Vasaborgen. Sedan 2005 har jag hallit historiska
spokvandringar, bade publika forestallningar och férbokade grupper i ruinerna under
varumarket Vasaborgen. Med mycket enkla medel har jag berattat om Gustav Vasa,
slottsspoket Cecilia, Sturemorden, stadsbranden, Langfredagsslaget med mera fér sam-
manlagt Over tva tusen besokare, pa Kulturnatten och Héstlovet har vi flera hundra. Jag
har fatt mycket bra respons, bade fran Uppsalabor, svenskar och utlandska turister.

STOLTHET SKAPAR FORSTAELSE

Min mission ar att 6ka och ta tillvara intresset for Uppsalas historia bland framforallt barn
och ungdomar. Historia handlar mycket om identitet, om att vara stolt dver sitt ursprung.
Jag dr 6vertygad om att om man kan sin historia och ar stolt 6ver sin kultur, ar det lattare
att 6ppna upp, bli nyfiken, se sammanhang och fa férstaelse for andra kulturer.

UPPLEV HISTORIENS LASKIGASTE BERATTELSER

Min vision med Vasaborgen dr att utveckla det till ett historiskt upplevelsecentrum, 6p-
pet alla dagar i veckan, dar barn, ungdomar och vuxna fran nar och fjarran ska kunna
uppleva delar av Uppsalas unika och mer laskiga historia som om de sjdlva var med nar
det hdnde.

e Wle>

Mia Ulin, Apostel kommunikation och affdrsutveckling
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Uppsala spelar i turismligan

"Att levandegora var unika historia dar gammalt och nytt for-
enas i djarva, ovantade kombinationer kan bidra till tillvaxt for
Uppsalas turismnaring”.

Turismnéaringen ar varldens storsta naring och har enorm tillviaxtpotential. Ar 2006 utfor-
des en undersdkning om Uppsala ldns turismklimat, utférd pa uppdrag av Uppsala kom-
mun och Regionforbundet. Dar konstaterades bland annat att Uppsala bor utveckla sina
upplevelser for att starka sin attraktionskraft. Rapporten belyser och tydliggér vad som
kravs for att Uppsala verkligen ska bli ett elitlag i turismligan.

UTDRAG UR RAPPORTEN "TILLSAMMANS MOT ELITSERIEN”

"Det handlar om att levandegora byggnader, miljoer, arrangemang och personer som
tillfor innehall dar nuet férenas med en spannande historik. Gammalt och nytt forenas i
djarva ovantade kombinationer.

Uppsalaregionen star infor utmaningen att 6ka sin attraktivitet genom att féradla, levan-
degora och kvalitetssakra sina foretraden, att paketera och marknadsféra sina tillgangar
med kommersiellt fungerande upplagg.

Det ar angeldget att de attraktioner och tjanster som erbjuds finns tillgangliga kontinu-
erligt under aret for att kunna paketeras och marknadsforas i stérre sammanhang, liksom
for att skapa aretruntverksamheter for flera entreprenérer i branschen.

Vi behover i hogre grad gora upplevelserna i Uppsala unika utifran en forstaelse av vad
besokaren egentligen soker efter i Uppsala till skillnad fran pa andra stéllen.”
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Historiska upplevelser i Vasaborgen

Genom att utveckla en spannande historisk upplevelseattrak-
tion i Vasaborgens 1500-talsruiner far man i kombination med
besokscentret en publikmagnet for bade Uppsalas invanare
och besokare fran hela varlden.

Ett av Uppsalas problem &r att det ligger for nara Stockholm. Uppsala blir 1att ett kame-
rastopp eller en dagsutflykt. Under &r 2007 hade Uppsala lan ca 700.000 kommersiella
Overnattningar. Av dessa var ca 600.000 tillresande svenskar och endast 100.000 utland-
ska besokare. Eftersom antalet utlandska besdkare &r stort i Uppsala ser vi en stor poten-
tial att fa fler bestkare att stanna en natt till i Uppsala, om man kan erbjuda intressanta
upplevelsepaket.

FOREBILDER OCH INSPIRATION

| London finns turistattraktionen “London Dungeon” dar bestkarna far uppleva delar av
Londons harresande historia pa ett mycket levande sdtt. Med en vél avvagd blandning
av avancerad ny teknik och duktiga guider far man ta del av beréttelser om Stora bran-
den, Jack Uppskararen, Domedagen, Tortyrkammaren, Henrik VIII, Towern och Franska
revolutionen. Det ar en mycket populdr turistattraktion och konceptet finns dven i Ham-
burg, York, Edinburgh och Amsterdam.
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STORT INTRESSE FOR VASABORGENS HISTORIA

Motsvarigheterna till Londons historiska berattelser finns ocksa i Uppsala. Under nagra
ar har Vasaborgen da och da arrangerat sa kallade “spékvandringar’, som varit valdigt
populdra och dragit stor publik. Malet &r att utveckla verksamheten och beratta Uppsa-
las historia om Langfredagsslaget, pesten, stadsbranderna, Gustav Vasa, Cecilia Vasa och
inte minst Sturemorden pa ett levande satt i Vasaborgens suggestiva ruiner. Vartefter
kan man utveckla och koppla pa fler beréattelser, till exempel kan man vélja att gestalta
historien om den Helige Erik och hans mytomspunna dod.

JU FLER BESOKSMAL, DESTO FLER BESOKARE

En historisk upplevelseattraktion i Vasaborgens gamla 1500-talsruiner, inspirerad av
“London Dungeon’, kan bli ytterligare en attraktion att addera till Linnétradgarden,
Fyrishov, Uppsala Konsert & kongress, Domkyrkan och Slottsstrakets vriga besoksmal.
Kan man erbjuda flera intressanta upplevelser far man pa kdpet hotelldvernattningar,
restaurangbesok och shopping som ger arbetstillféllen, skatteintdkter och fler goda sam-
hallseffekter.

VILL MAN GA PA SPOKVANDRINGAR?

Spanning och kalla karar séljer, kombinationen av historiens vingslag och levande berét-
tareteknik lockar bade unga och gamla. Kulturnatten 2006 hade Vasaborgen 700 besdka-
re pa fyra spokvandringar i fangelsehdlorna vid Uppsala slott. Hosten 2008 arrangerade
Vasaborgen tre spokvandringar, ett arrangemang som blev utsalt sa en extraforestall-
ning fick sdttas in pa kort varsel. Likasa nar vi arrangerade fyra spokvandringar i januari
2009 blev det utsalt. Detta innebar ca 400 besokare pa fyra dagar.

FORETAGSEVENEMANG

Vid flera tillfallen har Vasaborgen genomfért arrangemang for bokade foretagsgrupper,
t.ex GE Healthcare, Lansforsakringar i Uppsala, Apoteket, Uppsala tourism, Atlas Copco,
Orexo, Uppsala kommun, Donald Davies & Partners, Intellecta med flera.
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FINNS DET EKONOMI | SPOKEN?

Om man erbjuder en riktigt bra upplevelse tror vi att man ar beredd att betala.

Exempel:

London Dungeon tar 10-15 £, det vill sdga ca 120 Sek.

BodaBorg, dventyrshus i Karlskrona. Vuxna 180kr, barn 7-15ar 140 kr.
Junibacken sagohus pa Djurgarden. Vuxna 140, barn 110 kr

Vid 100 Sek per besokare X 40 000 besdkare a 100 kr = 4 000 000 oms/ar.

Pa 3 ars sikt: 20 % av Domkyrkans besdkare = 120 000 personer =
12 000 000 kr/ar.

Dartill kommer intdkterna fran foretagsevenemang och forsaljning av souvenirer.

MALGRUPPER

Historieintresserade ungdomar och vuxna i Uppsala och Mélardalen

Skolor i Malardalen

Lajvare fran hela Sverige

Turister, barn och vuxna, fran Sverige, Norden, Europa, Ryssland, USA, Japan
Foretag i Malardalen for foéretagsevenemang (2008 ca 5 st utan marknadsforing)

Tillresande affarspersoner och deltagare i kongresser fran hela varlden.

KRAV FOR ATT LYCKAS

For att fa Idnsamhet maste utstallningen och den dagliga verksamheten byggas
pa modern och haftig teknik och inte bara pa manniskor. Man ska kunna ga sjalv
i utstallningen, till exempel med hjélp av en sa kallad audioguide. Férbokade
visningar kan ha guide och vid en stor kommersiell framfang, speciellt under
sommarmanaderna, kan det vara fler guider.

Det maste satsas ordentligt pa marknadsféring ur ett kommersiellt perspektiv fran
borjan.

FINANSIERING - MOJLIGHETER?

Ett bolag bildas med olika intressenter som deldgare; Kommunen, Regionférbundet
samt privata aktorer dar offentliga medel lanas ut till bolaget pa bestamd tid.

Ett privat bolag bildas dar externa riskkapitalister tas in som kan begdara exit om X
antal ar tillsammans med medel fran sponsorer.

Verksamheten finansieras i sin helhet av offentliga medel tillsammans med sponsorer.

SAMARBETEN OCH PAKETERING

For att nd maximal effekt ska Vasaborgen paketera sina upplevelser for de olika malgrup-
perna for att gora det latt att vdlja. Det kan vara t.ex i samarbete med Fyrishov, Gamla
Uppsala, hotell, restauranger, kongresser.

VASABORGEN UPPSALA SLOTT



VAD BEHOVER GORAS?
Forstudie 1 ar pa 50 %

A T o

Benchmarking andra upplevelser/museer
Inventera berattelser

Hitta ratt leverantorer for teknik

Budget, finansiering, affarsplan, marknadsplan, osv
Skriva manus

Projektleda utstallningsbygget

PRODUKTION (DELVIS PARALLELLT EFTER 6 MANADER)

1.
2.

Rita utstdllningen

Bygga

MISSION

Vasaborgen ska:

Ge upplevelser — Kanslan av att delta i historiska handelser nar de hander.
Ge kunskap - Om var historia och om sattet att leva da.
Levandegora historien - Lata historiska personer fa liv.

Vacka intresse — Nar du kommer tillbaka till ditt vanliga liv ska du vilja soka efter
mer kunskap.

Skapa sammanhang - Forsta mer av vad som hande i historien och varfér samt hur
det paverkar oss idag.

Skapa stolthet — Det hande har i Uppsala, var historia dr nagot haftigt att vara
stolt dver.

Ge arbetstillfillen - Guider, historiker, arkeologer, marknadsférare,
serveringspersonal, turismpersonal, skadespelare, tekniker.

Ge skatteintédkter — For en langsiktigt hallbar samhallsutveckling.

LEDORD

Gladje - Det ska kdnnas kul att komma och kul att ha varit har. Berattelserna ska
garna vara fran en komisk vinkel.

Nyfikenhet - Du ska bli nyfiken pa det som beréttas, nar du varit hér ska du vilja
veta mer.

Spéanning - Du ska kdnna en lagom blandning av hisnande skrack och kittlande
nervspanning, men inte bli riktigt radd.

VISION:

Att tillsammans med de andra attraktionerna kring Uppsala slott och i Uppsalaregionen
bli ett sjalvklart besoksmal vart att boka in s att alla besdkare stannar en natt till i
Uppsala.
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Sasaborgen

UPPSALA SLOTT

Vasaborgen Uppsala slott | Dag Hammarskjélds vag 13 | 75237 Uppsala
Besdksadress: Kung Jans port

Tel: 070-390 79 89 | info@vasaborgen.se
www.vasaborgen.se



